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EMIPODERANRENTO FEMENINO EN TEENS

CONTEXTUALIZACION:

A lo largo del ano 2020, la marca ha estado realizando acciones de
empoderamiento femenino por medio de distintas campanas




EMPODERAMIENTO FEMENINO EN TEENS

CONTEXTUALIZACION:

HOY LAS NINAS
TIENEN COSAS
IMPORTANTES

QUE DECIR
Y QUEREMOS

QUE EL MUNDO
LAS ESCUCHE.

gliﬂ Y

gun informe presentado por ONU Mujeres, el aumento en lo educacion de

mayor crecimiento economico, que se reflejg en  un crecimiento aproximadamente

'}
pertenecientes a la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Economico.

#lasNmasHablan una iniciativa que invita a las ninas de toda Latinoamérica a levantar su voz para contarie al

L

mundo la importancia de unir a las mujeres en una sola fuerza, en compania de Pony Malta, la fundacion Nifias

B

y Tiempo de Juego v el movimiento sobre ruedas Girls
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EMPODERAMIENTO FEMENINO EN TEENS G | (S

CONTEXTUALIZACION:
#LasNinasHablan

Fl proyecto de la marca da inicio el Dia de la Nifia en el 2020, fecha en la cual, un grupo de nifas
quienes hicieron el doblaje de las voces de grandes mujeres en la historia del mundo.

Para la marca “empoderar a las mujeres desde la infancia cada vez cobra mayor importancia, ya
que las brechas de genero se dan por desigualdades estructurales, por lo que segun estudios las
sociedades progresan cuando ninas y mujeres participan en igualdad de condiciones que 10s

hombres”
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EMPODERAMIENTO FEMENINO EN TEENS Gab | (s

CONTEXTUALIZACION:
L4
#LasNinasHablan

Para el director del portafolio de marcas no alcoho icas de 3avaria, Juan Alonso Torres, €l
empoderamiento femenino debe empezar desde muy jovenes entre las jovenes, porque
deben crecer reconociendo que pueden ser [o que se propongan ser, aprendiendo que su
Independencia es su libertad.

Enlace de acceso a la campana en FACEBOOK:

https://m.facebook.com/ponymaltaco/videos/3804170146371827/?refsrc=deprecated&locale2=ne_NP&_rdr
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EMPODERAMIENTO FEMENINO EN TEENS (@w

CONTEXTUALIZACION:
&

Debido a lo anterior, para 1a marca Pony Malta le es importante el compromiso con las

V4

nuevas generaciones, que dia a dia'deben enfrentar ntevos y mas dificiles desafios que
ponen a prueba sus ideas, como la desigualdad de genero que afecta en su mayoria a las
mujeres. Es por eso que por medio de #LasNinasHablan (TikTok e Instagram),Pony Malta, la
undacion Ninas de Luz y Tiempo de Juego buscan difundir los mensajes de las ninasy
nicas adolescentes, para que juntas puedan descubrir.que no hay limites para cumplir [0S

Uenos y alcanzar sus objetivos.
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EMPODERAMIENTO FEMENINO EN TEENS

PERSPECTIVAS PARA 2021 CON LA CAMPANA Y MARCA

Para el 2021, la marca
empoderamiento fem

géneros, para poder

frente a la problemati

que Sse Vive.

identifi

enino,

ca de

PONY MALTA, buscay c

desde la optica de ninos,

car ideas, conceptos e
machismo y la mascull
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nuidad al tema de

género y
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e puedan marcar u
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moderna en
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EMPODERAMIENTO FEMENINO EN TEENS

NEGESIDAD DE INFORI\/IACION DEL CLIENTE

La pregunta central que se planeta resolver PONY MALTA para sus campanas en el 2021 es:

.,COmo la marca puede encontrar alguma tension latente en-gstas primeras etapas frente a esta tematica
Vv hace algo para solucionarla?

Esto es lo que requiere PONY MALTA:

Para que la marca pueda da

optica del publi
hacia temas ¢

ICO objetivo, S

aves como el

US IC

- continuidac

eas, opiniones, creencias € |

NSIQ

MacC

niIsmo social, la masculinidac

estas sobre la desigualdad estructural y social entre hombres

analiza (desde los dos generos) que posibles solt

NO
Y M

ciones se podria

ouena o
ujeres, al -

N hacer.

“toxica”, e
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efec

€ SE

a SU campana, requiere identificar con precision, desde la
Nts y posturas ideologicas y sociales,
0 que tienen
identifica y
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EMPODERAMIENTO FEMENINO EN TEENS G

DE LA INVESTIGACION

El estudio se realizara con‘adolescentes jovenes y adolescentes (es decir 14 a 1/ anos), de los dos géneros
con el fin de poder hacer comparaciongs de ideas, oohiongg, Insights y creencias sociales.

PUBLICO OBJET! /

3

Se debe aclarar que para esto se requerira permiso de los padres, por temas legales.
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EMPODERAMIENTO FEMENINO EN TEENS &R | 9

MATERIAS SUGERIDAS PARA TRABAJAR ESTE BRIEF

Investigacion de mercados; comportamiento del consumidor, e incluso segmentacion de mercados.

S



EMPODERAMIENTO FEMENINO EN TEENS

J i;x‘.

PRODUCTO FINAL:A SER ENTREGADO AL CLIENTE

nforme con los resultados de la investigacion de mercados (presentamon ejecutiva, C

0S resultados expuestos en el informe deben dar repuesta de manera precisa y conc
de informacion requerida por el cliente, PONY MALTA.

etallac

ela a

a y creativa);
a necesidad

Adicional a los resultados claves del estudio, el informe debe contener, con base en estos, conclusiones

y recomendaciones a nivel de mercado y publicidad.
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