Formacion empresarial

Nombre: Diplomado en Planeacién Estratégica de Mercadeo
Facultad: Sociedad, Cultura y Creatividad

Modalidad: On line

Duracion: 120 horas (30 sesiones)

Valor de matricula: $1.400.000 ** No aplica descuentos

Este diplomado aplica Unicamente si el estudiante esta en ultimo afio se su pregrado (dos
Ultimos semestres) y tiene inscrita la materia “Opcion de grado” en el periodo académico
2020-1, Al finalizar la nota sera reportada a procesos académicos para su cargue.

Los pregrados que lo pueden cursar son:

Administracion de Empresas
Comunicacion Social
Negocios Internacionales
Mercadeo y Publicidad
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Objetivo de aprendizaje

Brindar al participante la capacidad de indagar, cuestionar y analizar la pertinencia de la
informacién y sus diversas fuentes, para integrarlas en su proceso de planeacion,
ayudandole a disminuir el riesgo y la incertidumbre en la toma de decisiones para desarrollar
estratégicamente los mercados donde actle, enfocandose en las actividades de gestion
comercial, distribucién y comunicacién en el POP.

Contenido académico

Maddulo Tematicas

Afianzar las habilidades inherentes a la gestion de Mercadeo, necesarias
para la construccidn de sinergias dentro de los equipos de mercadeo
orientandolos hacia logros a largo plazo (estratégico) y con la capacidad
de proponer y gestionar las alternativas tacticas y operativas para
Direccién  de | alcanzarlos.

marketing Analizar el formato del plan, la estructura basica, variables, los aspectos
funcionales y formales de las decisiones, diagndstico de la situacion,
tendencias, herramientas estratégicas de analisis y finalmente los
lineamientos de ejecucién y de evaluacion del plan.

El proposito es sensibilizar al estudiante en el analisis integral de la
informacidén, para la toma de decisiones. Decisiones en Mercadeo, que
deben argumentarse con inteligencia, lo que implica la consolidacién de
los datos, el respectivo andlisis y la comprension del contexto de la

Busm_ess realidad del mercado. Por tanto, la busqueda de fuentes secundarias,
Intelligence S . T . S

la mineria de datos, la investigacion de mercados y la investigacion del

consumidor se convierten en alternativas a integrar para lograr

configurar un sistema de inteligencia de mercados.

Explorar las herramientas necesarias para gestionar la cadena de

abastecimiento comprendiendo los conceptos implicitos dentro de la

logistica y la distribucion y sus oportunidades para la generacion de
Gestion valor. Se trabajan temas como: Clases de canales, conflictos entre
logistica y | canales, ventajas y desventajas de los distribuidores, logistica de la
comunicacion | distribucion y del abastecimiento, comunicacién en el punto de venta
POP (Merchandising), rentabilizacion de espacios, cadena de

abastecimiento, gerencia por categorias, gestion de marca en la
distribucion y la exhibicion.
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Moédulo Tematicas

Gestion
comercial

Busca comprender la sinergia entre lo estratégico del mercadeo y lo
tactico de la gestion de la fuerza de ventas, al igual que las técnicas
propias de la venta. Para tal fin, se contemplaran temas como venta
personal, administracion de ventas, el gerente de ventas, la
administracion de un territorio de ventas, métodos de pronodsticos de
ventas, cuota de ventas, planeacion del esfuerzo de ventas,
organizacién de la fuerza de ventas, liderazgo en ventas y plan de
incentivos.
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