
Formación práctica en la elaboración
de planes de mercadeo, el diseño

de campañas publicitarias, la contratación 
de medios y el análisis del consumidor 

Participación en campañas reales 
para clientes y en festivales 

internacionales 

Ciclos propedéuticos en articulación 
con la carrera profesional en Mercadeo 
y Publicidad, sede Los Colores, Medellín 

Lo que hace único a este pregrado
en el Poli:
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Mercadeo
y Publicidad. 

Tecnología en 

Desarrolla habilidades prácticas para crear estrategias 
de mercadeo y campañas publicitarias mediante la participación 
en proyectos reales que conectan marcas con audiencias. 

Duración: 6 semestres.
N.° de créditos: 106.
Modalidad: presencial. 
Sede: Medellín.

Facultad: Sociedad, Cultura y Creatividad. 
Escuela: Marketing y Branding. 
Título: Tecnólogo en Mercadeo y Publicidad. 

Presencial



LoremPregunta por tu   alivio financiero. ipsum

“La formación recibida fortaleció mi visión estratégica y emprendedora. Hoy lidero 
CO2 Cut 3D, una empresa especializada en corte láser, donde aplico conocimientos 
en innovación y mercadeo para impulsar un negocio sólido y competitivo”. 

María Camila
Uribe Arango.
Tecnóloga en Mercadeo
y Publicidad.
Fundadora y Gerente de CO2 
Cut 3D Mayoristas. 

Desde
la voz de los
graduados.

Los graduados de este programa podrán ejecutar estrategias de mercadeo, 
desarrollar campañas publicitarias y gestionar medios, contribuyendo
a la conexión efectiva entre marcas y consumidores. 

¿En qué 
te podrás 
desempeñar?

CON CREDIPOLI, NUESTRO CRÉDITO 
DIRECTO PODRÁS FINANCIAR HASTA 

EL 100 % DE TU MATRÍCULA.

Conoce nuestras más de
10 alianzas de �nanciación.

Ejecutivo de cuentas 
junior. Asistente de mercadeo. Asistente de publicidad. 

Reconoce los procesos estratégicos
y tácticos de mercadeo orientados
a la generación de valor y al cumplimiento 
de los objetivos organizacionales 

Analiza el comportamiento
del consumidor y la información
de mercados para apoyar la toma
de decisiones

Aplica herramientas y técnicas
en la ejecución de campañas 
publicitarias en diferentes medios 

Toma decisiones operativas 
considerando los impactos 
económicos, sociales y ambientales 

Propone soluciones innovadoras 
para responder a las necesidades
del entorno organizacional 

Utiliza herramientas tecnológicas
y metodologías cuantitativas
para analizar información 

para más información de tu futuro profesional.Clic
aquí

LoremVigilado Ministerio de Educación Nacional. R. n.° 19349 de 1980-11-4.
 ipsum

https://www.poli.edu.co/tecnologico/tecnologia-en-mercadeo-y-publicidad-medellin
https://www.poli.edu.co/financiacion-y-pagos

