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LAS IDEAS DE LA GENTE.

En el Poli creemos que nuestros estudiantes pueden transformar el pais, por eso
apostamaos por hacer los cosas de una forma diferente al conectar a nuestros
estudiantes con problemdticas reales y guidndolos para que construyan
soluciones que generen un mejor futuro.
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HAZ LA DIFERENCIA A TRAVES DE NUESTRA

FAGULTAD SOCIEDAD,
GULTURA Y CREATIVIDAD.

Tu tolento puede transformar lo manera en que entendemos al consumidor. Lo Moestrio en
Comportamiento del Consumidor e Investigacidn de Mercados combina psicologio, economia
y marketing para analizar dindmicas de mercado v decisiones de compro. Prepdrate para liderar
proyectos que generen conexiones reales y duraderas con los audiencias.

ESTUDIAR UNA MAESTRIA

CUANDO PUEDES

Desarrollar habilidudes en inteligencio de negocios Aplicor conocimientos sobre percepciones,
v Big Data para recopilar, analizar e interpretar emociones y factores sociales que influyen
informacidn que impulse decisiones efectivas. en los decisiones de compra.

Explorar el uso de herramientas como inteligencia
artificial, realidod cumentada y outomatizacidn
para mejorar o experiencia del cliente.

Disefior estrategios que fomenten el consumo
consciente, lo sostenibilidad v el bienestar social.

Integrar todas estas competencios para
generar impacto real en marcas, proyectos
y decisiones empresariales.

Con las hobilidades que adquirirds durante la moestria, podrds

y 4
H AZ PA' s aportar al crecimiento de organizaciones piblicas y privadaos,
4 liderando estrategias basadas en el andlisis del consumidor,
A TRAVES DE lo investigacidn de mercados y lo toma de decisiones con visidn
'I'u pRn FEs I n N estratégica. Podrds ejercer en ngencias, empresas consultoras
. o centros de innovacidn, desempefidndote como:
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TU GAMINO?

Durante tu Moestrio en Comportamiento del Consumidor e
Investigacion de Mercadaos, fortaolecerds tus conocimientos o traves
de un plan de estudios dividido en tres semestres con diferentes materias:
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TOTAL CREDITOS: 43
TOTAL ASIGNATURAS: 16

S1 QUIERES CONSTRUIR UN MEJOR PAIS,

HAZLO DESDE LO QUE TE APASIONA.

INSCRIPCIONES
ABIERTAS

$7.520.000

CREDIPOLI
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Con Credipoli, nuestro crédito directo podrds
financiar hosta el 100% de tu matriculo.

Vig. 2025

Conoce nuestras mds de -:}

[ 10 alionzas de finonciacidn

SOMOS DIFERENTES,
SOMOS POLI.

©302 290 7400

(£)(X) poLRAN (') PoLIBRANCOL

Vigilado MEN Resolucién N.19349 de 1980-11-04.




