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LAS IDEAS DE LA GENTE

En el Poli creemos que nuestros estudiantes pueden transformar el pais, por eso
apostamos por hacer los cosas de una forma diferente al conectar a nuestros
estudiantes con problemdticas reales y guidndolos para que construyan
soluciones que generen un mejor futuro

DIFERENTE

60

&
N

500
== 10]




HAZ LA DIFERENCIA A TRAVES DE NUESTRA

FAGULTAD DE SOCIEDAD,

CULTURA Y CREATIVIDAD

Genera un cambio analizando lo conducta social y como puede ser
modificada para el beneficio comun. En esto focultod descubrirds
nuestro programa de Mercadeo y Publicidad, con el gue podrds
conectar a los personas con diferentes marcas.

ESTUDIAR UN PREGRADO

CUANDO PUEDES

Comprender los necesidodes del consumidor Encontrar nuevos cominos de crecimiento

0 través del estudio del comportamiento y empresarial gracias o nuestro loboratorio de
andlisis del mercado investigacidn de mercados

Crear compaiias publicitarias que conecten Desarrollar mercados oplicando distintos
con diferentes piblicos procesos de creacion

Realizar lo construccidn de una marca
mediante un proceso de segmentacidn

HAZ PAIS A Con las nuevas habilidodes que

TRAVES DE TU obtendrds a lo largo de tu carrera

r odrds hacerlo desempefidndote
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DIRECTOR DE MERCADED

LIDER DE PROCESOS ESTRATEGICOS DE UNA MARCA

CONSULTOR DE COMUNICACION

PRODUCTOR DE CONTENIDO COMERCIAL
Y DE AGENCIAS DE MEDIOS
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TU GAMINO?

Durante tu pregrado en Mercadeo y Publicidad fortalecerds
tus conocimientos o traves de un plan de estudios dividido
en diez semestres con diferentes materias:
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@ N° ASIGNATURA
PRERREQUISITOS

RECONOCIMIENTO DE CREDITOS: 7

EMPRENDIMIENTO: 3 CREDITOS
INFORMATICA: 4 CREDITOS

TOTAL CREDITDS: 143
TOTAL ASIGNATURAS: 49

S1 QUIERES CONSTRUIR UN MEJOR PAIS,

HAZLO DESDE LO QUE TE APASIONA

~

INSCRIPCIONES ABIERTAS

8 4.674.000

Vig. 2025

CREDITO DIRECTO PARA TU EDUCACION

Con Credipoli, nuestro crédito directo podrds
financiar hosta el100 % de tu matricula

Conoce nuestras mds de -
10 alionzas de financiacidn

SOMOS DIFERENTES,
SOMOS POLI.
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